
•	АРТУР О’САЛЛИВАН «Экономика города», Москва, «Инфра-М», 2002
•	Э. ЦАЙДЛЕР «Многофункциональная архитектура», Москва, «Стройиздат», 1988
•	«Shopping Center Development Handbook», Urban Land Institute, Washington D.C., 1999
•	W.GREEN «The Retail Store: Design and Construction», iUnivers.com Inc., Lincoln, 2001
•	O.RIEWOLDT, «Retail Design», teNeues, New York, 2000
•	«Winning Shopping Center Designs», Visual Reference Publication Inc, New York, 2000
•	F.WILD, W.PAWLIK, “Warenhaus und Einkaufzentrum”, Munchen, Callwex, 1972
•	B. MAITLAND “Shopping mall: planning and Design”, Construction Press, 1985.
•	H POTHORN, «Architectural Styles», Phaidon Press Ltd., Oxford, 1983.
•	V. GRUEN, L.SMITH, “The Planning Of Shopping Centers”, Reinhold Publishing Corp., New York 
•	Э.НОЙФЕРТ, «Строительное проектирование», Москва, «Стройииздат», 1991 г.
•	АЛЬБЕРТ ШПЕЕР, «Воспоминания», Москва, «Прогресс», 1997 г.
•	Ф.БРОДЕЛЬ, «Время мира», Москва, «Прогресс», 1992 г.
•	А.В.ЕФИМОВ, «Колористика города», Москва, «Стройиздат», 1990 г.
•	К. ФРЕМПТОН, «Современная архитектура», Москва, Стройиздат, 1988
•	Р. САКСОН, «Атриумные здания», Москва, «Стройиздат», 1987
•	НЕЙЛ ПАРКИН, «70 чудес зодчества за 1500 лет новой эры», ООО «Издательство 

«Астрель», 2004 г.
•	КРИСТОФЕР ДЭЙ, «Места, где обитает душа. Архитектура и среда как лечебное 

средство», Москва, МП «Ладья», 1994 г.
•	«История русской архитектуры», Москва, Государственное издательство по строитель-

ству и архитектуре, 1956 г.
•	В.Б. ПЕРХАВКО, «Первые купцы российские», Москва, «Русское слово», 2004 г. 
•	«Предприятия розничной торговли», Академия строительства и архитектуры СССР, 

Министерство Торговли СССР ГИПРОТОРГ, Москва, 1962.
•	«Большая советская энциклопедия», Москва, 1985 г.
•	А.И. УРБАХ, «Крытые рынки», Москва, «Стройиздат», 1963 г.
•	«Проектирование сети предприятий торгово-бытового обслуживания в городах», 

ЦНИИЭП торгово-бытовых зданий и туристских комплексов, Москва, Стройиздат, 1975 г.
•	М. НАЩОКИНА, «Московский модерн», Москва, НИИ Теории архитектуры и градострои-

тельства, 2005 г.
•	И.М. КУЛИШЕР, «История русской торговли и промышленности», Челябинск, « 

Социум», 2003 г. 
•	ГЮСТАВ ЛЕБОН, «Психология народов и масс», Санкт-Петербург, «Макет», 1995 г. 
•	А.И. УРБАХ, «Торговые здания и комплексы», Москва, «Стройиздат», 1974 г.
•	Н. БЕДДИНГТОН, «Строительство торговых центров», Москва, «Стройиздат», 1985 г.
•	Г. ПИПЕР, М. РОХАЧ, Ф. ЛЕММЕ, «Проектирование предприятий общественного пита-

ния», Москва, «Стройиздат», 1985 г.
•	С.В. СЕРЕБРЯКОВ, И.М. ФЕЛЬДМАН, К.К. КАРТАШОВА, «Торговые центры»,  

Москва, «Стройиздат», 1963 г.
•	А.М. КОЧУРОВ, «Универсальные магазины», Москва, «Стройиздат», 1972
•	Ш. ФИЦПАТРИК, «Повседневный сталинизм: социальная история советской России в 

30-е годы», Москва, «Роспэн», 2001 г.
•	А.М. КОЧУРОВ, «ГУМ: вчера, сегодня, завтра», Москва, 1974 г.
•	МГСН 4.13-97. Предприятия розничной торговли  
•	МГСН 5.04-94. Стоянки легковых автомобилей  
•	МГСН 4.14-98. Отделы кулинарии.
•	СНиП 23-05-95. Естественное и искусственное освещение.
•	СанПин 2.3.5.021-94 (Санитарные нормы и правила для предприятий розничной торговли).
•	Материалы периодической печати и СМИ.

Литература

432



Цель розничной торговли – повышать жизненный
уровень и благосостояние людей и увеличивать богатство 
города, региона и государства. Когда мы изучали историю 

российской торговли, в дореволюционном издании энциклопедии 
Брокгауза-Эфрона нам попалась карта, характеризующая благо-
состояние населения Российской империи накануне революционных 
потрясений и Гражданской войны. На этой карте оазисами благо-
состояния были Москва, Санкт-Петербург, Киев и Варшава. Эти 
города, наиболее благополучные пункты, на карте были отмечены 
красным, а огромная территория, раскинувшаяся на тысячи кило-
метров, была окрашена в белый и местами бледно-розовый цвет. 
Устойчивое развитие страны не может быть сведено только к про-
цветанию столичных мегаполисов, и разрыв между центром и ре-
гионами должен сокращаться, чтобы обеспечить благоприятные 
условия для жизни и работы на всей территории и избежать не-
гативных процессов, связанных с оттоком населения. Лучше всего 
этому способствует развитие местной торговли, услуг и развлече-
ний. 

Надеемся, что наша книга поможет создавать новые инте-
ресные торговые объекты, и у вас, дорогие читатели, будет при-
быльный и развивающийся бизнес, а у ваших покупателей – обеспе-
ченная жизнь и удобные условия, превращающие процесс покупок в 
истинное удовольствие. Конечно, в книге невозможно осветить все 
многообразие решений сложных ситуаций, адаптации приемов к 
конкретным условиям, но представленная методология поможет 
выбрать правильный подход. К тому же, розничная торговля – очень 
динамичный процесс, особенно в условиях возрастания конкуренции, 
и каждый день приносит новые задачи, и вырабатываются новые 
приемы для решения задач существующих. С ними мы будем знако-
мить читателей на наших семинарах и в наших новых публикаци-
ях, посвященных искусству магазиностроения. 

Удачи вам!

Москва, 2004 - 2005 гг.
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